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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

        航空输运（airtransportation），是使用飞机直升机及其他航空器运送人员、货物、邮件的

一种运输方式。具有快速、机动的特点，是现代旅客运输，尤其是远程旅客运输的重要方式

，为国际贸易中的贵重物品、鲜活货物和精密仪器运输所不可缺。

        航空运输具有商品性，服务性，国际性，准军事性，资金、技术及风险密集性和自然垄

断性六大特点。航空运输按照不同的标准可以分为不同的类型。航空运输起源于1871年，由

于近两年国际经济低迷使得航空运输产业遭遇瓶颈，但是在未来航空运输事业依然有广阔的

发展空间值得我们发掘。

        航空运输又称飞机运输，简称&ldquo;空运&rdquo;，它是在具有航空线路和飞机场的条件

下，利用飞机作为运输工具进行货物运输的一种运输方式。航空运输在我国运输业中，其货

运量占全国运输量比重还比较小，主要是承担长途客运任务，伴随着物流的快速发展，航空

运输在货运方面也将会扮演重要角色。        中企顾问网发布的《2022-2028年中国航空运输行

业发展态势与战略咨询报告》共七章。首先介绍了中国航空运输行业市场发展环境、航空运

输整体运行态势等，接着分析了中国航空运输行业市场运行的现状，然后介绍了航空运输市

场竞争格局。随后，报告对航空运输做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国航空运输

行业发展趋势与投资预测。您若想对航空运输产业有个系统的了解或者想投资中国航空运输

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章航空运输市场推广策略研究
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